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Unique Selling Point

Über Künstlerinnen und Künstler aus dem Schlager- und 

Volksmusiksegment wird viel geschrieben und spekuliert. 

Das Magazin hossa! hingegen verzichtet völlig auf unseri-

ösen Klatsch und Tratsch. Vielmehr ist hossa! ein Musik-

magazin für ein Genre, dessen Fanbase ständig wächst. 

hossa! spricht auf Augenhöhe mit den Stars und fördert 

junge Künstler. Schlager und Volksmusik sind mehr als Mu-

sikrichtungen – vielmehr ist das Genre mit einem einma-

ligen Gefühl von Geborgenheit und Lebensfreude sowie 

einem besonderen Lebensstil verbunden. hossa! lebt die-

se Lebensfreude. Deshalb lädt das Magazin zum Genießen 

ein. Neben viel Musik stellen etwa Künstler ihre Lieblings-

rezepte vor. Reisen in die schönsten Regionen laden zum 

Träumen und Entdecken ein. Modeexperten geben 

Tipps für moderne, aber auch traditionelle Trachten. 

hossa! verbindet Stars und Fans.

hossa! gibt Superstars der Schlager- und Volksmusik, Nachwuchskünstlern 
und Fans eine Plattform und eine gemeinsame Stimme – 100 Seiten Musik, 100 Seiten Gänsehautmomente, 

100 Seiten Information und Unterhaltung. 

Das neue trendige
Schlagermagazin



Einblicke

Danny Buller hat sich 

einen der schönsten 

Songs der Schlager-

Historie erwählt

E
r ist seit Jahrzehnten im Schla-

gergeschäft eine feste Größe. 

Und natürlich ist Danny Buller 

auch in den Radiohitparaden 

Stammgast. Du bist einfach schön

hieß sein letzter Airplay-Erfolg. Und nun 

hat sich der Mecklenburger einen Klassi-

ker der DDR-Schlagerhistorie erwählt. Sag 

ihr auch ist eine wunderbare Ballade, die 

Gerd Christian als Originalinterpret zum 

Hit gemacht hat. Danny Buller und Gerd 

Christian sind Freunde und haben die-

sen Evergreen auch schon gemeinsam 

gesungen. Holger Biege, der Bruder von 

Gerd Christian, hat den Titel einst gemein-

sam mit Fred Gertz geschrieben. Auch 

Bernhard Brink gehörte zu den Stars, die 

ihn schon gecovert haben. Nun hat Gerd 

Christian den DDR-Hit des Jahres 1979 sei-

nem Kumpel Danny Buller ans Herz gelegt. 

Nachfolgend haben wir uns mit Danny  

über diesen Song, seine Karriere und sein 

Leben unterhalten.

Danny, was verbindet dich mit Gerd 

Christian?

Gerd Christian und ich sind uns in der Ver-

gangenheit bei unseren Auftritten immer 

wieder gerne begegnet. Wir haben erzählt 

und viel miteinander gelacht. Da fällt mir 

eine Geschichte sofort wieder ein. Wenn 

das Catering im Backstage manchmal 

auch noch so hochwertig und gut gemeint 

ist und dort vielleicht Krustentiere, Entre-

cote oder Filet bereitliegen, greifen wir am 

liebsten zur Leberwurststulle. Herrlich. 

Aber an den einen ganz besonderen Auf-

tritt erinnere ich mich noch genau. Ich war 

vor Gerd Christian auf der Bühne, als das 

Vorprogramm sozusagen. Als ich dann 

fertig war und die Bühne verließ, stand 

dort Gerd Christian, der schon eine gan-

ze Weile zuhörte. Er sprach mich an und 

fragte mich, ob ich mir vorstellen könnte, 

seinen großen Hit in mein Programm auf-

zunehmen. Ich war total gerührt. Noch et-

was unsicher vor Ehrfurcht habe ich dann 

aber unglaublich gerne zugesagt. Auf 

einem gemeinsamen Konzert hat mich 

Gerd Christian während seines Auftritts 

auf die Bühne gebeten, und ich wusste 

noch nicht, wie mir geschieht. Wir haben 

dann den großen Hit Sag ihr auch, ich lieb 

sie immer noch zusammen gesungen. Die-

ses Duett hat auch mein Produzent Charly 

Bereiter in der Schweiz gehört, der augen-

blicklich von diesem wirklich tollen Lied 

RAMPENLICHT

SAG IHR AUCH
Text: Michael Humboldt 
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„Meine Musik 
soll den Alltag 

ein wenig 
verzaubern.“

Die 19 Gesichter der Susan Ebrahimi

S
ie ist Sängerin, Songschreiberin, Label-

Gründerin, Unternehmerin – Susan Ebrahimi 

hat viele Facetten und lebt ihren Traum. 

Diverse Veröffentlichungen, TV-Auftritte 

und etwa die Auszeichnung mit dem Smago

Award als Airplay-Künstlerin des Jahres 2011 gehören 

genauso zur Vita der Künstlerin mit persischen und 

österreichischen Wurzeln wie ihr eigenes Musik-Label, 

das sie 2016 gründete: Klondike Records & Songs. Als 

Heimat für die deutschsprachige Popschlager-Szene 

arbeitet Klondike mit namhaften Kreativschaffenden 

zusammen und steht für ein breites Repertoire mit 

gesignten Künstlerinnen und Künstlern wie Isabel 

Varell, Anni Perka oder Daria Kaah.

Schlager-Fans dürfen sich also auf jede Menge Releases 

aus dem Hause des saarländischen Labels freuen – so 

auch auf das kommende Album von Susan Ebrahimi  

selbst. Mit Gesichter erscheint am 26. Januar ein 

Longplayer, in dem ganz viel Susan Ebrahemi steckt. In 

15 Songs und vier Bonus-Tracks beweist die Musikerin, 

wie viel Vielfalt und Facettenreichtum in ihr steckt – 

garniert mit einer großen Portion Personality. (lmy)

  klondike-records.de

  susan-ebrahimi.de

E
igentlich wollte Vicky Leandros 

ab Herbst 2023 im Rahmen ihrer 

Abschiedstournee ihre letzten Konzerte 

spielen. Eigentlich. Doch ihre Fans 

wollen die Ich liebe das Leben-Sängerin 

einfach nicht von der Bühne gehen lassen. Es 

mussten also Zusatztermine her – aufgrund 

der immensen Nachfrage wird sie in München 

(Isarphilharmonie) am 02. April, in Stuttgart 

(Liederhalle) am 06. April und in Frankfurt (Alte 

Oper) am 08. April Zusatzkonzerte geben. 

Auch die Stimmen ihrer Fans im europäischen 

Ausland wurden erhört. So wird die  Siegerin 

des 72er Eurovision Song Contests am 04. 

April in Antwerpen in der Queen Elisabeth Hall 

und am 09. April im Kursaal in Ostende ihre 

Abschiedskonzerte zum Besten geben.

Mit der enormen Nachfrage nach Zusatzterminen 

konnten die treuen Anhänger von Vicky Leandros 

den Bühnenabschied ihrer Ikone noch um 

ein paar Wochen verzögern, keine Frage. 

Nichtsdestotrotz wird er im Frühjahr kommen: 

der Moment des Abschieds. Doch so viel dürfte 

bereits feststehen: In typischer Vicky-Leandros-

Manier wird dieser Abschied ein ganz besonderer 

und intimer Moment – denn diese Frau hat ihrem 

Publikum in den vergangenen Jahrzehnten 

beigebracht, das Leben zu lieben. (de)

 vickyleandros.eu

H
ansi Hinterseer hat allen Grund zur Freude, sich auf das kom-

mende Jahr zu freuen, denn 2024 wird für den beliebten Sänger 

und Schauspieler ein Jahr der Jubiläen. Im Februar wird zunächst 

einmal Geburtstag gefeiert – der 70., um genau zu sein – ehe das 

Jahr noch einen ganz besonderen Meilenstein für den beliebten 

Österreicher bereithält. Denn Hansi Hinterseer feiert 30. Bühnenjubiläum 

– und hat sich dafür etwas ganz Besonderes für seine Fans ausgedacht, die 

ihn seit nunmehr drei Jahrzehnten musikalisch begleiten.

Mit dem Single- und Video-Release von I sitz auf‘m Stoa bekommen seine 

treuen Anhänger endliche wieder Neues von ihrem Hansi auf die Ohren 

und dürfen sich gleich doppelt freuen. Denn die Single ist ein Vorbote sei-

nes neuen Albums Schön, dass es dich gibt, mit dem der Amore Mio-Sänger 

sein Bühnenjubiläum feiert. Dabei wäre Hansi Hinterseer nicht Hansi Hin-

terseer, wenn er hier nicht noch ein ganz besonderes Schmankerl für seine 

Fans parat hätte: Denn passend zum Album wird es eine starke Fan-Box 

geben – Album und Fan-Box sind ab dem 20. Oktober 2023 vorbestellbar.

Erst im Spätsommer veröffentlichte Hinterseer mit Glaub an dich – Von Her-

zen das Beste ein besonderes Album mit Songs, die seine Frau Romana in 

den vergangenen 20 Jahren für ihn geschrieben hat. Pünktlich zum Jubilä-

umsjahr kehrt Hansi Hinterseer mit einer weiteren gefühlvollen Botschaft 

und jeder Menge Ohrwurmalaram in die Herzen seiner Fans zurück: Schön, 

dass es dich gibt.

  telamo.de/artists/hansi-hinterseer

SIE LIEBT
SIE LIEBT            

       

                
        das Leben

das Leben
Der besondere Abschied 

von Vicky Leandros

Hansi Hinterseer macht seine Fans mit neuem

Album glücklich

Das Jahr der
Das Jahr der         

JUBILÄEN

Vielfalt trifft
Vielfalt trifft
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Die Verräter

Anna-Carina Woitschack über die 

heißeste Show des Jahres

Im September startete bei RTL (alle 

Folgen streambar bei RTL+) die neue 

Krimi-Reality-Show Die Verräter – Vertraue 

Niemandem!. Neben Deutschrap-Ikone 

Sabrina Setlur, Bond-Bösewicht Claude-

Oliver Rudolph und Tatort-Darstellerin 

ChrisTine Urspruch stellten sich auch zwei 

Schlagerstars dem TV-Experiment: Vincent 

Gross und Anna-Carina Woitschack. hossa!-

Chefredakteur Dennis Ebbecke hat im 

Rahmen der Medienrunde in Köln mit der 

30-jährigen „Verräterin“ gesprochen.

Frau Woitschack, Sie gehörten zum Cast 

der ersten Die Verräter-Staffel. Hatten Sie 

bereits zuvor ein Faible für Exit-Games 

oder Escape-Rooms?

Tatsächlich eher nicht. Mich hat einfach das 

Format gereizt, weil Die Verräter etwas Neues 

ist. Ich habe mir vorher viele internationale 

Folgen angeschaut. Auch wenn ich nur die 

Hälfte verstanden habe, fand ich es sehr 

spannend und wollte unbedingt selbst dabei 

sein. Daher habe ich schnell zugesagt, als die 

Anfrage kam.

Sie haben in einem Einspieler gesagt, 

dass Sie in Ihrem Leben häufig angelogen 

worden sind. In dieser Show geht es um 

Verrat und Täuschung. Hat Sie das gar 

nicht abgeschreckt?

Dass ich diese Erfahrungen gesammelt 

habe, werte ich mit Blick auf die Show 

MEDIEN

eher als Stärke. In der Musikbranche 

durfte ich bereits viele ehrliche Menschen 

kennenlernen, aber eben auch Leute, die ich 

für meinen weiteren Lebensweg vielleicht 

nicht brauche. Mit meinen 30 Jahren blicke 

ich nun schon auf zwölf Jahre zurück, die ich 

in diesem Haifischbecken „Showbusiness“ 

verbracht habe. In dieser Zeit konnte ich eine 

ganz gute Menschenkenntnis entwickeln.

Sie wurden von Moderatorin Sonja 

Zietlow als „Verräterin“ auserkoren. Wie 

fühlte sich das an?

Einfach nur krass. „Verräter“ klingt so 

negativ (lacht). Die Ungewissheit, ob ich eine 

„Loyale“ oder eine „Verräterin“ sein würde, 

hat mir im Vorfeld wirklich zu schaffen 

gemacht. Insofern legte sich bei mir sofort 

ein Schalter um, nachdem mir Sonja auf den 

Rücken getippt hatte. Ab diesem Moment 

stand der Kopf bei mir nicht mehr still, denn 

ich musste mir überlegen, wie ich mich ab 

sofort verhalten soll.

Die erste Staffel überraschte mit 

doppelter Schlager-Power. Haben Sie sich 

gefreut, als Sie Vincent Gross erblickten?

Und wie! Ich konnte es kaum glauben, als 

Vincent plötzlich aus dem Van stieg.

Fiel es Ihnen besonders schwer, ihn zu 

täuschen? Vincent ging als „Loyaler“ in 

die Show …

Zum einen kenne ich ihn gut genug, um zu 

wissen, dass er es sportlich nehmen würde. 

Zum anderen muss man die persönlichen 

Bedürfnisse in so einem Spiel hinten 

anstellen. Es geht wirklich nur um Strategien.

Bei Die Verräter geht es um einen 

Silberschatz, in der Musik geht es um 

gute Chart-Platzierungen. Sie haben 

kürzlich ihr drittes Album in Folge in die 

Top 10 geführt. Ist das inzwischen auch 

Ihr Anspruch?

Nein, ich habe nicht erwartet, dass es in die 

Top 10 einstiegen würde – zumal es ein „Best 

Of“-Album ist, das obendrein in einer starken 

Chartwoche veröffentlicht wurde. Allgemein 

gehe ich ohne große Erwartungen an Dinge 

heran, weil die Enttäuschung dann auch 

nicht so groß sein kann. Umso mehr habe 

ich mich über diesen Erfolg gefreut. Ich kann 

mich nur bei meinen Fans bedanken, die 

mir die CDs schon bei meiner Centerpromo-

Tour quasi aus der Hand gerissen haben. 

Dieses Erlebnis hat mir Mut gemacht, dass 

sich vielleicht doch nicht alles digitalisiert. Es 

gibt nach wie vor Leute, die sich an realen 

Tonträgern und Booklets erfreuen.

  annacarinawoitschack.de

Text: Dennis Ebbecke | Fotos: RTL / Stefan Gregorowius

Schlagerstar wird zur
   Verräterin

Die Verräter
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Nadine Sieben

W
er ihre Homepage 

nadinesieben.de besucht, 

versteht sofort, wo die 

musikalische Reise der 

Musikerin hingeht. Auf 

der Startseite springen einem die drei 

Herzensprojekte von Nadine Sieben 

sofort ins Auge: Schlager, Kindermusik 

und ihr Musikinstitut.

hossa! hat intensiv mit der dreifachen 

Mutter gesprochen und im Gespräch eine 

der vielseitigsten Künstlerinnen dieser 

Branche kennengelernt. Ob als Support-

Act von Beatrice Egli, im Tonstudio an der 

Seite von Rolf Zuckowski oder auf der 

Livebühne: Die in der Nähe von Hamburg 

lebende ausgebildete Sängerin weiß 

genau, was sie will – und was sich Kinder 

wirklich wünschen …

Frau Sieben, Sie sind Schlager- und 

Kinderliedersängerin. Wie passt das 

zusammen?

Es passt zusammen, weil Musik verbindet. 

Tatsächlich habe ich schon einige Briefe 

bekommen, in denen sich Mütter oder 

Kinder bedankt haben. Ein wesentlicher 

Bestandteil meines Gesamtkonzeptes ist 

meine Musikschule (das Nadine Sieben 

MUSIKINSTITUT in Horneburg bei Hamburg 

– Anm. d. Red.), die ich nahezu parallel zu 

meiner Musik gegründet habe – weil mir 

die musikalische Förderung von Kindern 

unheimlich wichtig ist.

Kommt diese Förderung Ihrer Ansicht 

nach heutzutage oft zu kurz?

Absolut. In den Schulen wird immer mehr 

Unterricht gestrichen. Musik und Sport sind die 

beiden Fächer, die als Erstes davon betroffen 

sind. Ich finde das sehr traurig. Deswegen ist 

es mir so wichtig, die Ausfälle am Nachmittag 

aufzufangen. Inzwischen gehen wir sogar in 

die Schulen, um den Musikunterricht vor Ort 

unterstützen zu können.

Überall, wo Nadine Sieben ist, ist Musik …

… und damit schließt sich der Kreis, denn Überall 

ist Musik ist ja auch der Titel meines ersten 

Überall ist
   MUSIK

von Dennis Ebbecke

Nadine Sieben hat ein Herz 

für Kinder und Schlager

Mein großes Engagement für Kinder hat 

natürlich viel mit meinen eigenen Kindern 

zu tun, die mir letztlich den Anstoß 

gegeben haben, auch musikalisch in diese 

Richtung zu denken. Tatsächlich hatte 

ich schon relativ früh den Wunsch, eines 

Tages Mutter zu werden. Für mich stand 

auch immer fest, dass es mehr als ein Kind 

werden sollte. Ich glaube, dass nur Eltern 

im Detail verstehen können, was wirklich 

in Kindern vorgeht, was sie sich wünschen 

und was sie beschäftigt. So entstand mein 

Kinderprojekt.

Wir sprechen hier also nicht „nur“ 

von Kinderliedern, die Sie schreiben 

und veröffentlichen. Sie verfolgen mit 

Ihrem Projekt Nadine Sieben KIDS! einen 

ganzheitlichen Ansatz. Was steckt 

dahinter?

Ja, exakt. Es geht nicht darum, einfach nur 

Kinderlieder zu machen. Ich versuche, 

Kinderlieder zu kreieren, die den Kleinen 

Spaß machen, die sie zum Nachdenken 

anregen oder die ihnen sogar helfen. 

11

ergriffen war. Was ich an Sag ihr auch so 

mag? Es ist einfach alles zusammen. Diese 

wunderbare Geschichte, die wohl beina-

he jeder von uns schon einmal erlebt hat, 

und dazu diese große Melodie von Holger 

Biege.

Du lebst auf dem Land in Norddeutsch-

land. Das ist wohl ein Gegenpol zum 

hektischen Musik-Geschäft, oder?

Ja, ich lebe mit meiner Familie hier oben 

im Norden auf dem Land – wir sagen: auf 

dem Dorf. Hier ticken die Uhren irgendwie 

ein wenig langsamer. Es wirkt nicht so hek-

tisch. Das finde ich einfach schön. Dazu 

diese Dorf-Idylle und die Ruhe, obwohl ein 

Mähdrescher auch nicht unbedingt mit 

dem Zirpen einer Grille zu vergleichen ist. 

Aber das gehört einfach genauso dazu wie 

der Hahn, der in aller Frühe meine Familie 

und eigentlich die ganze Straße weckt, die 

Kühe, die gemütlich auf der Weide stehen 

oder die Frösche, die am kleinen Fluss ein 

Sommerkonzert geben. Und dann ist da 

dieser unglaublich schöne Sternenhimmel 

in der Nacht. Ich persönlich habe das Ge-

fühl, in einer großen Stadt ist es immer 

hell und wird es nie wirklich dunkel. Das 

ist sehr schade, da der Nachthimmel un-

glaublich schön sein kann.

Dein neues Album ist bereits eingesun-

gen. Was erwartet die Fans?

Ganz viel Danny Buller. Ich finde die Welt 

ja sehr schön und lebenswert. Und wenn 

sie vielleicht auch nicht perfekt ist und wir 

alle unser Päckchen zu tragen haben – so 

ist sie dennoch schön. Die Liebe, das Le-

ben, die Familie. Da bin ich wirklich sehr 

glücklich und angekommen, wie man so 

sagt. Und genauso wird das neue Album 

– eine tolle Mischung aus guter Laune 

im modernen Danny Buller-Gewand und 

wirklich schöner Melodien, die ins Ohr ge-

hen.

Welche Pläne hast du mit deiner neuen 

Musik?
Ich möchte den Menschen einfach ein we-

nig Freude bringen. Ich sehe auf all mei-

nen Konzerten, wie glücklich sie für diesen 

Moment sind. Meine Musik soll den Alltag 

ein wenig verzaubern. Natürlich wäre es 

schön, wenn noch mehr Radio- und TV-

Stationen meine Schlager ebenso in ihr 

Programm aufnehmen. Vielleicht könnten 

wir dann noch viel mehr Menschen er-

reichen und sie auf diesem Weg glücklich 

machen.

Du sagst, dass du jeden Tag für Auftrit-

te unterwegs bist und als Profi lebst. 

Wie kam es zu dieser luxuriösen Situa-

tion, die ja nicht selbstverständlich ist?

Ich kann nur immer wieder Danke sagen 

und auf Holz klopfen. Als gelernter Gast-

ronom habe ich schon seit meiner Jugend 

immer gerne musiziert. So war ich mit 

meiner Band neben der Arbeit an den Wo-

chenenden auf unglaublich vielen Volks-

festen, Hochzeiten und anderen Veran-

staltungen zu Gast. Nach dem Auftritt ging 

es dann oft wieder direkt zur Frühschicht. 

Irgendwann kam der Tag, an dem ich mich 

entscheiden musste, damit das eine nicht 

unter dem anderen leidet. 2003 habe ich 

mich dann mit der Musik selbständig ge-

macht. Durch die tolle Zeit mit der Band 

wurden damals Agenturen aufmerksam, 

und irgendwie entwickelte sich eine Kon-

tinuität, die bis heute erfolgreich anhält. 

Dennoch bin ich nirgendwo exklusiv unter 

Vertrag. Du kannst mich also anrufen und 

dann komme ich zu dir. 

Bist du eigentlich mit Auto und Technik 

alleine unterwegs. Oder hast du Helfer? 

Ja, ich fahre wirklich sehr viel Auto – aber 

vor Ort bist du dann ja nie alleine. Meistens 

gibt es dort als erstes ein Käffchen, was ich 

sehr liebe. So gibt es Auftritte, zu denen ich 

meine eigene Technik mitbringe ebenso 

wie Auftritte, bei denen ich nur mein Mi-

krofon anschließe. Eine große Band habe 

ich im Moment nicht dabei. Aber wer weiß. 

Es ist nicht ausgeschlossen, denn ich finde 

es unglaublich toll, mit vielen Musikern zu-

sammen auf einer Bühne gemeinsam Mu-

sik zu machen. Hier im Norden bin ich aber 

noch mit dem sehr bekannten Comedian 

Bauer Korl´s Korlbois alias Jörg Klingohr im 

Duo unterwegs. Hier verkörpere ich dann 

die Figur Kalle in der musikalischen Come-

dy-Formation Bauer Korl`s Korlbois.

Deine Stärke, so hört man, ist ähnlich 

wie bei den Amigos die Authentizität. 

Spüren die Fans deine echte Liebe zum 

deutschen Schlager?

Ich glaube, ja. Ich liebe den deutschen 

Schlager, und das merken die Menschen 

auf jeden Fall. Ich bin mit der ZDF-Hitpa-

rade aufgewachsen und durfte an diesem 

Abend immer einen kleinen Augenblick 

länger wachbleiben. Daran erinnere ich 

mich zu gerne. Ja, ich sage es gerne – ich 

liebe, was ich dort singe und meine es 

auch so. 

Wie entstehen deine Lieder? Und wer 

schreibt sie zum Großteil?

Das Leben. Mein Produzent und mitt-

lerweile Freund Charly Bereiter aus der 

Schweiz ist nicht nur ein guter Musiker 

und Produzent, sondern vielmehr auch 

ein unglaublich guter Zuhörer. Wenn wir 

so im Auto fahren oder beim Kaffee zu-

sammen sitzen, erzähle ich ihm sehr viel 

aus meinem Leben oder von einer Idee, 

über die ich zu gerne singen würde. Char-

ly speichert währenddessen schon alles in 

seinem Kopf ab. Das müsste ich langsam 

wissen. Später lese ich dann nämlich Tei-

le dieser Gespräche im nächsten Liedtext. 

Das ist wirklich toll. Ich glaube, deshalb 

lädt er mich so oft zum Kaffeetrinken ein.

Holst du dir das Sympathische im Um-

gang mit den Fans aus der Ruhe auf 

dem Land?

Ich glaube ja wirklich, dass die Uhren hier 

im Dorf langsamer ticken und so etwas 

Beruhigendes haben. Vielleicht sollte es 

so etwas auf Rezept geben. Ich nehme tat-

Danny Buller
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„Das Wichtigste ist,
die Freiheit

zu haben, man 
selbst zu sein.“

…wandern und sich sportlich vielfältig betätigen:

Nicht nur die schneebedeckten Hänge im Winter sind ein Paradies. Das Hotel Holmhof im Ortsteil Bach 

eignet sich auch für unvergessliche Wander- und Radtouren in der warmen Jahreszeit. Wenn Sie die 

Gegend lieber hoch zu Ross erkunden möchten, können Sie in unmittelbarer Umgebung Reitstunden 

nehmen. In Sachen Sportaktivitäten sind Ihnen keine Grenzen gesetzt: Ein Fitnessraum, Tennis- und 

Squash-Plätze sowie ein Golfplatz (innerhalb von fünf Fahrminuten erreichbar) sorgen für Ihren Ausgleich.

Der Kolmhof begrüßt vor allem zu den beiden alljährlichen 

Wenn die Musi spielt-Open Airs illustre Gäste aus der Schlager- 

und Volksmusik-Branche. Andreas Gabalier ist nur einer der 

klangvollen Namen, die sich regelmäßig im Gästebuch des 

idyllisch gelegenen Hotels verewigen. 

Es klingt wie eine Floskel, doch in diesem Fall trifft es wirklich zu – im Hotel 

Kolmhof ist für jeden Gast etwas dabei. Wandern, Radfahren, Strandurlaub, 

Erholung in einer Wellnessoase, Sightseeing-Touren und der Besuch der 

Wenn die Musi spielt-Open-Airs (nächster Termin: 19.-20. Januar 2024).

Das inmitten der Skischaukel Bad Kleinkirchheim/St. Oswald gelegene 

Familienhotel Kolmhof beweist, dass eine Bergregion nicht nur zur Winterzeit 

starke Argumente zu bieten hat.

Auf 1.050 Metern Seehöhe gelegen, schafft diese Unterkunft direkt 

gegenüber der modernisierten Therme St. Kathrein den Spagat zwischen 

modernen Elementen und einem klassisch rustikalen Stil. Wer das Hotel 

Kolmhof mit seinen 59 Zimmern im Sommer als Ausgangspunkt für Wander- 

oder Radtouren aufsucht, wird auf seine Kosten kommen.

Mit den Mit den 
Musi-StarsMusi-Stars
unter einem Dachunter einem Dach

…sich im Wellnesbereich erholen: 

Lassen Sie einfach mal die Seele baumeln – in der 1.000 m² großen Wellnessoase mit einem ganzjährig 

beheizten Außenpool. Saunen, Dampfbad, Massageabteilung und Solarium garantieren Erholung pur!

…Strandurlaub machen:
Es muss doch nicht immer Mallorca sein! Auch in Kärnten gibt es Sandstände – und einen 

der schönsten finden Sie in unmittelbarer Nähe des Hotel Kolmhofs. Der hauseigene 

Badestrand am Millstätter See lockt mit einer 10.000 m² großen Liegewiese.

…kulinarische Highlights erleben:

Kärntner Kasnudeln, Sterzmuas oder Erdäpfelraugen: All diese typisch Kärtner Spezialitäten 

stellt der Küchenchef im Hotel Kolmhof für Sie zusammen. Der Speisesaal im Puppenhaus-Stil, 

die „Kolmnock-Stube“, die Stube „Kaiserburg“ und der Barbereich mit offenem Kamin laden 

zum Verweilen ein.

FERIENHOTEL KOLMHOF**** 

Ein Domizil mit 
  ERLEBNIS-GARANTIE: Gäste des Hotels Kolmhof können…

Familie Lienert 
Dorfstraße 26
9546 Bad Kleinkirchheim / Österreich 

Tel.: +43-4240-216
E- Mail: hotel@kolmhof.at

www.kolmhof.at

Der Kolmhof

FREIZEIT

BERGGENUSS IN DEN NOCKBERGEN 

Gültig von Mai bis Oktober 2023,

mit folgenden Inklusivleistungen:

• Unterbringung im Doppelzimmer „Kärnten“ für 3 oder 7 Nächte

• ein Paar Wanderstöcke

• reichhaltiges Frühstücksbuffet

• 4-Gang Wahlmenü am Abend

• unser Wellnessbereich mit Obstkorb und Saftbar

• gegen Aufpreis: Solarium und Massagen

• Nichtraucherzimmer

• flauschige Bademäntel

• die KÄRNTEN CARD gratis für die Dauer Ihres Aufenthaltes

• unser hoteleigener Badestrand am Millstätter

See mit Animationsprogramm

DIE TOP-ANGEBOTE!
FAMILIENWOCHEN IM KOLMHOF 

Gültig vom 1. Juli bis 19. August für 2 Erwachsene 

und 2 Kinder bis inkl. 10 Jahren frei,  mit folgenden 

Inklusivleistungen:

• 7 Nächte in der Juniorsuite Maibrunn

• Genießer-Halbpension mit Frühstücksbuffet

• kostenlose Benützung unseres Wellnessbereiches auf über 

1000m² mit beheiztem Außenpool

• kuschelige Bademäntel

• Nichtraucherzimmer

• die KÄRNTEN CARD gratis für die Dauer Ihres Aufenthaltes

• unser hoteleigener Badestrand am Millstätter See

• Kinder- und Jugendaufenthaltsraum

• kostenlose Parkplätze vor und neben dem Hotel

• WLAN kostenlos

PREISE AUFANFRAGE!
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Probieren Sie diesen Klassiker in neuem Ge-wand. Ein würziges Mais-Hähnchen passt hervorragend zum Spiel der Aromen.

ZUTATEN für 4 Personen

• 1 Zwiebel
• 6 EL Olivenöl
• 3 Knoblauchzehen
• 4 rote Paprika
• 2 Dosen stückige Tomaten
• 1 TL Zucker
• 1 TL Bio Piment d‘Especial N°052
• 4-6 Hähnchenkeulen oder ein gan-zes Hähnchen je nach Größe in 4-6 Stücke zerteilt
• 150 g luftgetrockneter Schinken, z.B. Serrano
• 125 ml Weißwein

KULINARIK

ANLEITUNG

1.   Zwiebel und Knoblauch fein hacken. Papri-ka von Samen und Trennwänden befreien und in breite Streifen schneiden. 

2.    3 EL Olivenöl in einer großen Bratpfanne erhitzen und Zwiebel darin unter Rühren an-schwitzen.

3.   Knoblauch und Paprikastreifen dazugeben und 10 Minuten unter Rühren garen. 

4.  Tomaten untermischen. Mit Salz, Pfeffer, Zucker und Piment d‘Especial würzen und bei mittlerer Hitze 15-20 Minuten schmoren, bis die Sauce eingedickt ist.

Hähnchen mit 
Paprika-Tomaten-Sauce

Rustikale Herbstküche

5.   In einer zweiten großen Pfanne oder einem Bräter Hähnchenkeulen bzw. Hähnchenstücke im restlichen Olivenöl anbraten, mit Salz und Pfeffer würzen. Schinken in dünne Scheiben schneiden, in die Pfanne geben und kurz mit braten. Wein zugießen und bei niedriger Hitze 20-30 Minuten garen.

6.   Paprika-Tomaten-Sauce zum Hähnchen ge-ben und alles zusammen nochmal kurz erhitzen.

7. Auf vier Tellern verteilen und mit Baguette servieren.

Vorbereitungszeit: 10 Min. 
Kochzeit: 40 Min. 

78 #19

Rezepte

Entdecke jetzt die schnelle und dennoch faszinie-rende Geschmackswelt des Orients mit unserem verlockenden Rezept. In kürzester Zeit zauberst du geröstetes Gemüse mit süßen Aprikosen und knusprigen Mandeln auf deinen Teller und krönst das Ganze mit einem cremigen Tahini-Dressing. Schnapp dir die Zutaten und los geht‘s – ein blitz-schnelles Abendessen erwartet dich! 

ZUTATEN für 4 Personen

OFENGEMÜSE:
• 1 Blumenkohl
• 1,5 große Süßkartoffeln
• 1 Dose Kichererbsen
• 4 TL Bio Ras el Hanout N°702
• Olivenöl
• Saft von 1/2 Zitrone
• 2 Handvoll Mandeln
• 10 Trockenaprikosen
• Salz & Pfeffer

DRESSING:
• 4 EL Tahini 
• 1 Knoblauchzehe
• 1 TL Honig
• Saft von 1/2 Zitrone
• abgeriebene Schale von 1 Zitrone• 2 EL Olivenöl
• Wasser
• Salz & Pfeffer
• einige Stiele frische Minze

ANLEITUNG

1. Ofen auf 180 Grad Ober-/ Unterhitze
vorheizen.

2. Blumenkohl in kleine Röschen teilen, Süß-
kartoffeln schälen und in mundgerechte Stücke schneiden. Kichererbsen abgießen und abwa-
schen. Das Gemüse in einer großen Schüssel mit Ras el Hanout, Zitronensaft und so viel Olivenöl, dass alles gut damit benetzt ist, vermischen und auf einem Backblech verteilen. Etwa 30 Minuten backen, bis das Gemüse noch leicht bissfest ist.

3.  Währenddessen Mandeln grob hacken, ge-trocknete Aprikosen klein schneiden.

4.  Für das Dressing Tahina mit fein gehacktem Knoblauch, Honig, Zitronensaft und -schale und Olivenöl verrühren. Soviel Wasser dazu geben, dass ein cremiges Dressing entsteht.

5.    Das Gemüse aus dem Ofen samt Öl mit Apri-kosen und Mandeln in eine große Schüssel geben und alles gut mit dem Dressing vermischen. Lau-warm mit gehackter Minze bestreut servieren.

Vorbereitungszeit: 20 Min.
Kochzeit: 30 Min.

  rimoco.de

Orientalisches Ofengemüse mit Aprikosen, Mandeln und Tahini-Dressing
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Schlager und Volksmusik erfreuen sich steigender Beliebtheit. Das zeigen aktuelle Umfragen sowie der Erfolg 
von Schlager in den Charts und die Quoten der einschlägigen TV-Shows. Das Magazin hossa! wird diesem 

Trend gerecht und informiert die breite Fanbase exklusiv über aktuelle Trends und Hintergründe.

Schlager boomt

Schlager & Schlager & Volksmusik
Schlager & Volksmusik
Schlager & 

31,3%31,3%

Rock- und Popmusik 36,4 %

Oldies, Evergreens 29,9 %

Deutsche Schlager 21,4 %

Musicals 13,3 %

Klassische Musik 11,8 %

Dance, HipHop, Rap 10,2 %

Volksmusik 9,9 %

Hard Rock 9,6 %

Techno, House 09,5 %

Quelle: ifD Allensbach, 2017; 23.356 Befragte, 
Hochrechnung auf 70,09 Millionen Personen, 
deutschsprachig, ab 14 Jahren

Beliebtheit von Schlager

Anteil der Befragten, welche die 
jeweilige Musikrichtung gerne hören:SCHLAGER 

BOOMT!
Schlager und Volksmusik erfreuen sich steigender Beliebtheit. 
Das zeigen aktuelle Umfragen sowie der Erfolg von Schlager 
in den Charts und die Quoten der einschlägigen TV-Shows. 
Das Magazin hossa! wird diesem Trend gerecht 
und informiert die breite Fanbase exklusiv über aktuelle 
Trends und Hintergründe.

Schlagerstars
Schlagerstarsin den Top 10
Schlagerstarsin den Top 10
Schlagerstars

DREIDREI

PLATZ KÜNSTLER ALBUM

1 HELENE FISCHER HELENE FISCHER

2 Ed Sheeran ÷ Divide

3 Die Toten Hosen Laune der Natur

4 Kollegah & Farid Bang Jung, brutal, gutaussehend 3

5 THE KELLY FAMILY WE GOT LOVE

6 Various Artists Sing meinen Song Vol. 4

7 Peter Maffay MTV Unplugged

8 SANTIANO IM AUGE DES STURMS

9 Rammstein Rammstein: Paris

10 Depeche Mode Spirit

Das Adventsfest 
der 100.000 Lichter  6,76 Millionen

Schlagerboom – 
das intern.  Schlagerfest 6,25 Millionen

Die Helene Fischer-Show 6,11 Millionen

Das große Fest der Besten 5,68 Millionen

Das Glückwunschfest – 
Silbereisen gratuliert 5,41 Millionen

Eurovision Song Contest 9,38 Millionen

Quelle: GfK Entertainment Quelle: Media Perspektiven
Zielgruppe. +3

Schlager in den Charts Schlager im TV

Schlager in den offiziellen 
deutschen Albumcharts:

Top Einschaltquoten von
Schlagershows im TV:

QUOTENQUOTENIM TV

TOPTOP

PLATZ KÜNSTLER ALBUM

1 HELENE FISCHER HELENE FISCHER

2 Ed Sheeran ÷ Divide

3 Die Toten Hosen Laune der Natur

4 Kollegah & Farid Bang Jung, brutal, gutaussehend 3

5 THE KELLY FAMILY WE GOT LOVE

6 Various Artists Sing meinen Song Vol. 4

7 Peter Maffay MTV Unplugged

8 SANTIANO IM AUGE DES STURMS

9 Rammstein Rammstein: Paris

10 Depeche Mode Spirit

Das Adventsfest 
der 100.000 Lichter  6,76 Millionen

Schlagerboom – 
das intern.  Schlagerfest 6,25 Millionen

Die Helene Fischer-Show 6,11 Millionen

Das große Fest der Besten 5,68 Millionen

Das Glückwunschfest – 
Silbereisen gratuliert 5,41 Millionen

Eurovision Song Contest 9,38 Millionen

Quelle: GfK Entertainment Quelle: Media Perspektiven
Zielgruppe. +3

Schlager in den Charts Schlager im TV

Schlager in den offiziellen 
deutschen Albumcharts:

Top Einschaltquoten von
Schlagershows im TV:

Fakten



hossa! verbindet …

RAMPENLICHT

LEUCHTTURM

FEIERLAUNE

URSPRUNG

TELLERRAND
Foto: MCP Joenesson  

Foto: Sven Doelle

Foto: DOC RABE Media/Adobe Stock

VERBINDET…

Rubriken

In der Rubrik „Rampenlicht“ 
kommen die Stars, die bereits 
ganz oben stehen, exklusiv zu 
Wort. Sie erzählen über ihre 

Projekte und alles, was sie be-
wegt – unverfälscht und direkt.

Im „Leuchtturm“ stellt hossa! 
Nachwuchskünstler vor. Wir 
sehen uns um: Welcher Ein-

zelkünstler oder welche Band 
wird bald im Rampenlicht ste-

hen?

In „Feierlaune“ geht es um 
Mallorca, Après-Ski sowie Par-
tyschiffe, Schlagermoves und 

vieles mehr. Kurzum: Gute 
Laune und alles, was Spaß 

macht, werden hier groß ge-
schrieben.

Viele volkstümliche Künstler 
finden ihre Anfänge in der 

Blasmusik oder in der echten 
Volksmusik. Die Rubrik widmet 

sich dem musikalischen Ur-
sprung und dem 

Brauchtum.

Hier findet Swing genauso 
Platz wie etwa Chansons oder 

Künstler, die den Ursprung 
des Schlagers, Lieder aus den 
Zwanziger- und Dreißiger Jah-
ren, für sich entdeckt haben.



… Stars und Fans!

EINBLICK

FANZONE

ERINNERUNG

FREIZEIT

MEDIEN

Foto: Viertbauer Management

Foto: ghazii/Adobe Stock

Foto: Telamo

Foto: Mediengruppe RTL Deutschland 

…STARS UND FANS!

Rubriken

hossa! geht der Frage nach, wie 
die erfolgreichen Hits  

eigentlich entstehen. Produ-
zenten, Komponisten und 

Texter gewähren in spannen-
den Interviews Einblick in ihre 

Arbeit.

Die Siebziger Jahre gelten 
als Blütezeit des deutschen 
Schlagers. hossa! spricht mit 

Stars der Zeit, Zeitzeugen und 
Künstlern, die immer noch im 

Rampenlicht stehen.

In „Freizeit“ dreht sich alles um 
Reisen in die schönsten Regio-
nen, um Mode sowie kulinari-
sche Höhepunkte. So werden 

Stars etwa ihre Lieblingsrezep-
te und Urlaubsziele vorstellen.

In der Rubrik erfahren die Le-
serInnen alles über Schlager 

und Volksmusik in TV und Ra-
dio. hossa! beleuchtet in Exklu-

sivinterviews aber auch
die Hintergründe

erfolgreicher TV-Serien.

Natürlich ist auch die „Fanzo-
ne“ eine wichtige Rubrik. Fans 
sind schließlich die Basis des 
Erfolgs eines jeden Künstlers. 

In der Rubrik stellt hossa! 
Fanclubs vor.



Erscheinungsweise

4x jährlich

Termine

Nr.    Redaktionsschluss  DU-Schluss  EVT

Ausgabe 27    17.02.2026    19.02.2026   28.02.2026

Ausgabe 28    16.05.2026     21.05.2026     30.05.2026 

Ausgabe 29   12.09.2026    17.09.2026    26.09.2026

Ausgabe 30   15.12.2026    17.12.2026    30.12.2026

Verbreitung
DEUTSCHLAND
ÖSTERREICH
SCHWEIZ
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Anhang

Allgemeine Geschäftsbedingungen
1. „Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingun-
gen ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines 
Werbung Treibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zwecke 
der Verbreitung. Alle Preisangaben verstehen sich zzgl. gültiger Mehrwertsteuer.

2. Die Rabattierung von geschalteten Anzeigen richtet sich nach und verändert sich 
mit den jeweils aktuellen Anzeigenaufkommen des Auftraggebers. Die Rabattie-
rung von Anzeigen erhöht sich schrittweise mit dem geschalteten Anzeigenvolu-
men des Auftraggebers (Staffelung laut Liste) innerhalb eines Geschäftsjahres.

3. Eine nachträgliche Rabattierung und Rückvergütung von im Anfang des Ge-
schäftsjahres gebuchten Anzeigen um eine mögliche Differenz der Firmen-Rabat-
tierung zu Beendigung des Geschäftsjahres ist möglich.

4. Wird ein Anzeigenauftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu 
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechts-
pflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen 
Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung 
entfällt, wenn die Nichterfüllung in den Risikobereich des Verlages fällt.

5. Die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, 
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift erfolgt 
dann, wenn der Auftraggeber erklärt hat, dass die Anzeige oder Fremdbeilage in 
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der 
Druckschrift erscheinen soll und dies vom Verlag ausdrücklich bestätigt worden ist. 
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies 
der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.

6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und 
nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen 
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit 
dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen 
eines Abschlusses – und Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder 
der technischen Form abzulehnen, wenn der Verlag aufgrund pflichtgemäßen 
Ermessens einen Verstoß der betreffenden Anzeige gegen Gesetze, behördliche 
Bestimmungen oder die guten Sitten feststellt oder die Veröffentlichung erkenn-
bar für den Verlag unzumutbar ist. Beilagenaufträge werden nicht durchgeführt, 
wenn die Beilagen durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines 
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten. 
Darüber hinaus kann der Verlag Beilagenaufträge aus technischen und vertriebli-
chen Gründen bis zur Vorlage eines Musters der Beilage und ihrer Billigung ableh-
nen. Die Ablehnung wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt. Für die inhaltli-
che Gestaltung der Anzeige übernimmt der Verlag keine Haftung. Der Auftraggeber 
haftet dafür, dass sein Auftrag keine Schutzrechte Dritter verletzt und stellt inso-
fern den Verlag von allen Ansprüchen aus der Benutzung solcher Schutzrechte frei.

8. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckun-
terlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar 
ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen fordertder Verlag unverzüglich 
Ersatz an. Der Auftraggeber trägt die Gefahr für den rechtzeitigen Zugang der 
entsprechenden Ersatzunterlagen. Der Verlag gewährleistet die für den belegten 

Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen 
Möglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder 
bei unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder 
eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der 
Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemes-
sene Nachfrist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige nicht einwandfrei, so hat der 
Auftraggeber ein Rücktrittsrecht. Der Verlag haftet nicht für einfache Fahrlässigkeit. 
Dieser Haftungsausschluss gilt nicht im Fall des Fehlens zugesicherter Eigenschaft. 
Der Verlag haftet nur bei Verzug oder Unzulänglichkeit für vorhersehbare Schäden, 
jedoch nur bis zur Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts. Schadensersatzan-
sprüche aus Delikt sind ausgeschlossen, es sei denn, der Schaden wurde vorsätz-
lich oder durch grobe Fahrlässigkeit verursacht, dies gilt auch bei Handlungen 
unserer Verrichtungs- und Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegenüber 
Kaufleuten für grobe Fahrlässigkeit ein Ersatz auf den voraussehbaren Schaden 
bis zur Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt. Im übrigen gilt § 377 
HGB, darüber hinaus müssen Reklamationen – außer bei offensichtlichen Män-
geln – innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend 
gemacht werden.

10. Bei Vorliegen von Tatbeständen, die als höhere Gewalt gelten - wie Streik, 
Aussperrung, Betriebsstörung o.Ä. - und die dem Verlag die Vertragserfüllung 
unmöglich oder unzumutbar machen, befreien diese den Verlag für die Dauer ihres 
Vorliegens von der Pflicht zur termingerechten Veröffentlichung der Anzeige. Der 
Auftraggeber wird hierüber unverzüglich benachrichtig und die gegenseitigen Ver-
tragsverpflichtungen sind den veränderten Verhältnissen nach treu und Glauben 
entsprechendanzupassen.

11. Probeabzüge vom im Verlag gestalteten Anzeigen werden nur auf ausdrückli-
chen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit 
der zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrektu-
ren, die ihm innerhalb der bei der Übersendung des Probeabzuges gesetzten Frist 
mitgeteilt werden.

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, 
möglichst aber 14 Tage nach Veröffentlichung der Anzeige übersandt. Die Rech-
nung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rech-
nung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere 
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige 
Zahlungen werden nach Preisliste gewährt.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie Einziehungskosten 
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des lau-
fenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen 
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähig-
keit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines 
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein 
ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und 
von einem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.
14. Scheckhergabe gilt erst nach Einlösung als Zahlung. Ist der Auftraggeber Kauf-
mann, so ist die Zurückhaltung von Zahlungen wegen irgendwelcher nicht vom 
Verlag anerkannten Gegenansprüche des Auftraggebers nicht statthaft, eben so 

wenig die Aufrechnung mit solchen.

15. Tritt der Auftraggeber unberechtigt von einem erteilten Auftrag zurück oder 
liefert die Anzeigenvorlage nicht termingerecht zum DU-Schluss, so kann der
Verlag – unbeschadet der Möglichkeit, einen höheren tatsächlicheren Schaden 
geltend zu machen – 75% des Anzeigenwertes für die durch die Bearbeitung des 
Auftrages entstandenen Kosten und für entgangenen Gewinn fordern. Dem Auf-
traggeber bleibt der Nachweis eines geringen Schadens vorbehalten.

16. Der Verlag liefert nach der Rechnung einen Anzeigenbeleg in Form von einer 
oder mehrerer Belegnummern. Eine Garantie für pünktliche oder ordnungsgemä-
ße Zustellung übernimmt der Verlag nicht. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft 
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages 
über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

17. Kosten für die Anfertigung bestimmter Druckvorlagen und Zeichnungen sowie 
die vom Auftraggeber gewünschte und zu vertretende erhebliche Änderung ur-
sprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.

18. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Ange-
boten, Verträgen und Abrechungen mit den Werbung Treibenden an die Preisliste 
des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewährten Mittlungsvergütungen dürfen an 
die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

19. Sofern nicht ausdrücklich eine andere Vereinbarung getroffen ist, treten neue 
Tarife bei Preisanpassung auch für laufende Aufträge sofort in Kraft; dies gilt 
gegenüber Nichtkaufleuten nicht bei Aufträgen, die innerhalb von vier Monaten 
nach dem Vertragsabschluß abgewickelt werden sollen. 20. Ein Konzernrabatt wird 
für Tochtergesellschaften nur dann gewährt, wenn der schriftliche Nachweis einer 
Kapitalbeteiligung von mehr als 50% erbracht wird.

21. Preis für Beihefter, Beikleber und technische Sonderausführungen sind nicht 
Bestandteil der Preisliste und müssen mit dem Verlag direkt ausgehandelt werden. 
Der Verlag haftet auch nicht für Transport-, Speditions- oder Zollgebühren, wenn 
nicht ausdrücklich anders vereinbart.

22. Diese Geschäftsbedingungen des Verlages gelten sinngemäß auch für Aufträge 
über Beikleber, Beihefter oder technische Sonderausführungen.

23. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages, Saarbrücken. Gerichtsstand ist, soweit 
das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlages. Für den Fall, 
dass der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt 
der Klageerhebung unbekannt ist, sowie für den Fall, dass der Auftraggeber nach 
Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Gel-
tungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages ver-
einbart. Es gilt ausschließlich deutsches Recht- auch wenn der Auftraggeber seinen 
Firmensitz im Ausland hat. Sollte eine Bestimmung nichtig sein oder werden, so 
bleibt die Gültigkeit der anderen Bestimmungen hiervon unberührt.


